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Quieneg@somos?

Lejos de ser un mediode
comunicacion tradicional, Qube
Media se concibe como un
magazine creativo que conecta
y visibiliza la creatividad en el
sector de |la comnstruccion con el
fin de promover productos,
proyectos y empresas que crean
una mejor calidad de vida.




. quba_media

La viviencdla de interée
social nacio para
garantizar un derecho
asico: un hogar
digno a precios
accesibles.

Pero en la préctica,
dependiendo del
contexto, puede serun
motor de innovacion

o un sinénimo

de precariedad.

Casa/
La Miradora

A 3.403 metros sobre el nivel delm
entre praderas y volcanes, se eleva
esta casa miradora en el corazdn de
Ecuador. Su altillo se abre hacia el
norte y sur, donde se levantan los
volcanes mas cercanos.



Nuestras soluciones

Estan dirigidas a clusters sementados
para generar valor a arquitectos, firmas
de disefio, proveedores, constructoresy
promotores inmobiliarios

0 2026
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Somos el
medio
especlalizado
de mas rapido
crecimiento en
plataformas
digitales

+8k

Seguidores en redes sociales
en apenas 5 meses

® y 4
Tmillon
Visualizaciones en los ultimos
30 dias

+207k

Espectadores alcanzados / mes

+10k

Arqguitectos, constructoresy
tomadores de decision
registrados al NL Qube

Weekly
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Audiencias

Cumplimos nuestro objetivo
de impactar a audiencias
jovenesy la nueva generacion
de tomadores de decisiones.

!dades

32% de la audiencia tiene entre
25-34 anos

32.2% de nuestro publico
tienen 35 a 44 anos

!iudades

64°%% esta en Quito
23 % es de Guayaquil

7% pertenece a Cuenca
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Social Media
Topics

!uotes

Liderazgo de la industria en: creacion de
cultura, sostenibilidad, construccion £%0
responsable e internacionalizacion.

!erfiles

El lado mas humano del CEO / Lideres
historicos de la industria
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!etween ArQs

Retratos de la identidad del arquitecto
en su arquitectura

!ra.ndes Empresas
Mejores Marcas

Entrevistas interactivas de largo
formato en YouTube y con capsulas en
Instagram



Quotes

I
B}‘&"fge JGStudio !

8;3‘;;‘, :'._IJ?Studio
Katari Plaza: Un
proyecto de JGStudio

César Chamorro

“Amamos |
Javier Gallardo ANO .

Jal e
vivienda”.

FUNDADOR JGStudio
® Place & Home cubre toda la cadena de valor.
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Project Recap

Para Proyectos:

e ]video madre de hasta 2 minutos + readaptacion
]cT)ara redes sociales.
estimonial contenido Brand Equity (proveedor,
cliente, proceso constructivo).

. Incluye guionizacion, concepto, produccion y post
produccion.

Publireportaje audiovisual de proyectos
inmobiliarios (Unifamiliares y multifamiliares)
con el fin de retratar la esencia arquitectonica,
su calidad y el impacto en el habitante.

USD 890

*Los precios no incluyeb IVA



Retratamos la personalidad del arquitecto con un
e Ween I . C S video documental dividido en tres partes adaptadas
a su estilo, su obray su firma.

Siete ediciones al ano: ENERO | MARZO | MAYO | JULIO | SEPTIEMBRE | NOVIEMBRE | ESPECIAL NAVIDAD

Para Arquitectos: Para Auspiciantes:
e 1video madre de hasta 8 minutos publicado en Opcion 1: Individual Opcion 2: All Season
YouTubey de libre envio al arquitecto e Presencia de marca Todo de la opcion 1, mas:
e 3videos adaptados a formato 16:9 para RRSS envideo madrey e Clip exclusivo de marca
e 3 contenidos graficos complementarios adaptaciones e Banner anual en NL
e 2 meses de aparicion en Qube Weekly (Newsletter e Mencioninicial y e |nteraccion con
semanal) cierre producto

e |ncluye recorrido audiovisual de hasta 2 proyectos

USD 1, 390 USD 490 USD 3,090

BETWEEN
ARCHS”

Gabriel Rivera Arquitectos
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*Los precios no incluyeb IVA



Presentado por:

CORPORACION
7~ EAVORTTA

Grandes
Fmpresas,
Mejores Marcas

Tres temporadas al ailo: FEBRERO A ABRIL | JUNIO A AGOSTO | OCTUBRE A DICIEMBRE

\

Entrevistas interactivas a los tomadores de decision de
las firmas de arquitectura, constructoras y proveedores
mas importantes del sector en UIO, GYE y CUE.

Para Auspiciantes:

1. Silver
e Cufa de 30 sec envideo
madre en 4 episodios
e Mencion en 1adaptacion
para RRSS en 4
episodios
e Banner publicitario

2.Gold

Cuia de 30 sec en video
en toda la temporada
Mencion en 1adaptacion
paraRRSSen TT.
Mencion inicial y final
Interaccion con

3. Official Venue
Todo de Gold, mas:
e Espacio oficial de
entrevistas x1TT
e Variacion de ciudad sede
e Seleccion en conjunto de
personalidades

4. Official Car
e Auto eléctrico oficial
¢ |nicio de entrevista tipo
carpool en vehiculo
e Mencion constante
como auto oficial

durante la temporada producto e [nteraccion con espacio +
producto + networking
USD 790 USD 1,390 USD 3,190 USD 3,900

*Los precios no incluyeb IVA

* ¢Un edificio en
orma de diamante
en Quito?

“* Mas de 15 f
construyegéon;
tableros egliatol o

" ¢Para quien, &
se debe 5

uir?
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[adrillazo

con ksteban Najas y John Dunn Auspioiante

* presenciadelogo a
cierre del video

UN ESPACIO PARA HABLAR SOBRE URBANISMO Y CIUDAD e Menciony
Todos los miércoles | Marzo 2026 agradecimiento
Presentador Oficial .« e .

e Menciony logo al cierre Episodio Exclusivo

e Mencion de marcay

del video

e Presentador en live show o g%%%go(’)n en proyecto
e interaccion con la showroom ’
marca e Cierrecon

e Patrocinio portodala agradecimiento
temporada

"LADRI
'1%

A JOHN DUN

ARQUITECTQ




CONSTRUYAMOS
IDEAS

QUE TRASCIENDAN.
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